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[bookmark: _GoBack]UA-2023-03-27-009253-a
	





	Вимоги Тендерної документації
	Обгрунтування

	Технічні та якісні характеристики
Розчинник 

	Згідно з нормативним документом «Правила технічного обслуговування і поточного ремонту електропоїздів і електросекцій 105.80600.94299» Затвердженого наказом Укрзалізниці № 39-Ц від 30.01.2002 р. (ЦТ-0046),
Норм витрат матеріалів, запасних частин, приладів та виробів на технічне обслуговування і поточні ремонти електропоїздів ЕПЛ2Т
Затверджені наказом УЗ від 24.05.2012 № 193-Ц


	ЛОТ 1 – Розчинник - щільність речовини становить 0,87 г / см3; коефіцієнт летючості коливається від 8 до 15; число коагуляції – більше 35%; кислотне число – менше або дорівнює 0,06 мг КОН / г; питома вага води не перевищує 2% (за Фішером); температура кипіння – 59 градусів; температура самозаймання – 403 градуса; немає замерзання; немає набору в’язкості; клас небезпеки – III. Матеріал  – толуол, бутанол, бутилацетат, етиловий спирт, етилцелозольв, ацетон. Поставляється в тарі не більше 200 кг.

ЛОТ 2 – Розчинник - Являє собою легко закипаючу фракцію де ароматизованого бензину прямої перегонки малосірчаних нафт. Відноситься до групи бензинів-розчинників. Прозора безбарвна, іноді жовтувата, легколетуча проникаюча рідина з характерним солодкуватим запахом. Має октанове число близько 52. Безбарвна, прозора рідина; Щільність при 20° C: 0,70-0,73г/см³ (тобто. в 1 літрі - 700 гр); Температура початку кипіння (перегонки): 80° C; Масова частка ароматичних вуглеводнів: 1,5-2,5%; Масова частка сірки, не більше: 0,001%; Температура спалаху, °C: -17; Температура самозаймання, °C: 270;  Бромне число, г/100 см³ нефрасу, не більше: 0,08; Вміст механічних домішок і води, %: 0; Зміст водорозчинних кислот і лугів, %: 0; Випробування на утворення масляної плями: Витримує. Поставляється в тарі не більше 200 л.

	

	Очікувана вартість : Лот 1 - 262 860,00 грн з ПДВ,
                                    Лот 2 – 28 824,00 грн. з ПДВ.
	За результатами маркетингового дослідження ринку



