ДК 021-2015 –18140000-2 – «Аксесуари до робочого одягу» ( Лази монтерські)
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	Вимоги Тендерної документації
	Обгрунтування

	Лази монтерські
	Норми безоплатної видачі спеціального одягу, спеціального взуття та інших засобів індивідуального захисту працівникам залізничного транспорту (наказ Міністерства соціальної політики України від 30 січня 2017 року №141)

	Лази монтерські
Лази використовуються для підйому і виконання робіт на залізобетонних опорах ліній електропередачі з трапецієвидним перерізом.
До комплекту ЛМ-3У повинні входити: скоба, підніжка для упору ноги, ремені шкіряні, елементи зачеплення.
Маса комплекту повинна становити 3,7±0,4 кг.
Габаритні розміри повинні становити 482-522 мм х 150 мм х 174-214 мм.
Робоче навантаження на кожен лаз повинно становити 140 кг.
Розхил лазів повинен забезпечувати регулювання в межах 155 – 195 мм.
Лази повинні мати шипи з твердосплавного матеріалу, що самовстановлюються по профілю опори.
Примітка. У разі відсутності в технічній документації виробника (нормативному документі або витягах з нього, етикетці, паспорті тощо) деяких технічних характеристик з тих, що зазначені у вимогах покупця, постачальником може бути підтверджено відповідність вказаним характеристикам у гарантійному листі, де зазначаються такі характеристики і гарантується їх відповідність вимогам покупця.
ДСТУ EN 420:2017, ДСТУ EN ISO 10819:2018
Гарантійні зобов’язання 
Гарантійний строк експлуатування повинен становити 36 місяців від дати введення в експлуатування.
Гарантійний строк зберігання повинен становити 12 місяців від дати відвантаження споживачу.
Умови зберігання: Відповідно до нормативного документу виробника.
Умови транспортування: Відповідно до нормативного документу виробника.
Умови пакування, маркування: Відповідно до нормативного документу виробника.

	

	

Очікувана вартість  -  143 220,00 грн. з ПДВ (сто сорок три тисячі двісті двадцять гривень 00 коп.) 

119 350,00 грн без ПДВ (сто дев’ятнадцять тисяч триста п’ятдесят гривень 00 коп.).


	За результатами маркетингового дослідження ринку



